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Докладите на Апелативните състави към Службата на ЕС по ИС 



 РМЕС

 Чл. 8, ал. 1, буква „в“ 

 Член  9, ал. 2,  буква „в“

 ЗМГО

 Чл. 12, ал. 1, т. 2 

 Чл. 12, ал. 4

 Чл. 13, ал. 1, т. 2

Вероятност за объркване на потребителите

Идентичност или сходство на знаците

Идентичност или сходство на стоките/услугите

Вероятност за объркване на потребителите, която 
включва възможност за свързване с по-ранната 
марка



Сходство на знаците Сходство на стоките и услугите

Доминиращи елементи Отличителни елементи

Релевантен кръг потребители Отличителност на по-ранната марка

Степен на внимание

други фактори

РЕЛЕВАНТНИ ФАКТОРИ ЗА ГЛОБАЛНАТА ПРЕЦЕНКА НА ВЕРОЯТНОСТТА

4



СРАВНЯВАНЕ НА СТОКИ И УСЛУГИ

Ясни и точни 
термини

Буквално 
тълкуване на 

термините

• IP TRANSLATOR, 19/06/2012, C-307/10
• Чл. 39, ал. 2 & 39, ал. 3 ДTM
• чл. 33, ал. 2 РМЕС
• Чл. 43, ал. 2 ЗМГО

• Чл. 39, ал. 5 ДTM
• Чл. 33, ал. 5 РМЕС
• Чл. 43, ал. 2 ЗМГО



РОЛЯТА НА НИЦКАТА КЛАСИФИКАЦИЯ ПРИ СРАВНЯВАНЕ НА СТОКИ И УСЛУГИ

 Класирането на отделните стоки и/или услуги в един и същ клас на МКСУ не е основание те да 
бъдат определени като сходни, съответно класирането на отделните стоки и/или услуги в различни 
класове не е основание те да бъдат определени като несходни.

 Чл. 39, ал. 7 ДТМ
 Чл. 33, ал. 7 РМЕС
 Чл. 43, ал. 3 ЗМГО

 Целта на Ницската класификация е единствено да улесни изготвянето и обработката на заявките за 
марки, като предложи определени класове и категории стоки и услуги (14/12/2022, T-358/21, 
CIPRIANI FOOD (fig.), EU:T:2022:817, §157)

 Неправилното класиране на някои стоки по принцип не е в състояние да промени обхвата на 
защитата, предоставена на дадена марка (04/09/2024, T-166/23, DECOPAC, EU:T:2024:584, § 41)



Фактори за оценка на сходство между стоките и услугите

Естество

Предназначение

Начин на използване
Обичаен търговски произход

Съответният кръг 
потребители

Канали за разпространение

Конкуриращи се

Допълващи се

29/09/1998, C-39/97, Canon, EU:C:1998:442, §23 Други фактори

Принципното поведение 
на потребителите

Общоизвестни факти



ДОПЪЛВАЩИЯ СЕ ХАРАКТЕР НА СРАВНЯНИТЕ СТОКИ И УЛУГИ КАТО ЕДИНСТВЕН 
ФАКТОР

21/01/2016, C 50/15 P, Carrera / CARRERA, EU:C:2016:34, § 23;
01/12/2021, T 467/20, ZARA / LE DELIZIE ZARA, EU:T:2021:842, § 122;
02/06/2021, T 177/20, Hispano Suiza / Hispano Suiza, EU:T:2021:312, § 53.

§Въпреки, че критерият за допълващ се характер на сравняваните стоки и услуги е само
един от многото фактори, той е достатъчно значим, за да обоснове сам по себе си
заключението за сходство.



КОИ СТОКИ И УСЛУГИ СА ДОПЪЛВАЩИ СЕ 

01/03/2005, T-169/03, SISSI ROSSI / MISS ROSSI, EU:T:2005:72, § 60.
§ Стоките или услугите са допълващи се, когато между тях съществува тясна връзка в смисъл, че
едните са необходими или важни за използването на другите, в резултат на което потребителите
могат да мислят, че едно и също предприятие е отговорно за производството на тези стоки или за
предоставянето на тези услуги.

11/07/2007, T-443/05, PiraÑAM diseño original Juan Bolaños (fig.) / PIRANHA, EU:T:2007:219, § 48;
17/06/2008, T-420/03, Boomerang TV (fig.) / BOOMERANG et al., EU:T:2008:203, § 98;
24/09/2008, T-116/06, O STORE / THE O STORE, EU:T:2008:399, § 52;
22/01/2009, T-316/07, easyHotel / EASYHOTEL, EU:T:2009:14, § 57;
12/03/2020, T-296/19,SUM011/ORIGINAL Sumol ORANGE ORIGINAL Sumol LARANJA (fig.), EU:T:2020:93,
§41;
01/12/2021, T 467/20, ZARA / LE DELIZIE ZARA, EU:T:2021:842, § 123.



КОИ СТОКИ И УСЛУГИ СА ДОПЪЛВАЩИ СЕ 

Стоките или услугите са допълващи се когато:

 между тях има тясна връзка, в смисъл че едните са необходими или важни за
използването на другите (обективен краитерий)

 в резултат на което потребителите могат да мислят, че едно и също предприятие е
отговорно за производството на тези стоки или за предоставянето на тези услуги
(субективен критерий)

18/07/2013, R 233/2012 G, PAPAGAYO ORGANIC / PAPAGAYO, § 67.
§ Ако липсват основания да се смята, че средният потребител би очаквал съответните
стоки или услуги да имат един и същ търговски произход, това е силна индикация, че
между тях няма сходство.



ВРЪЗКА С ДРУГИТЕ ФАКТОРИ

 Релевантният кръг потребители - ако сравняваните стоки и услуги са адресирани към
различен кръг потребители, не се считат за допълващи се

 22/01/2009, T-316/07, easyHotel / EASYHOTEL, EU:T:2009:14, § 58;
 24/04/2018, T-831/16, Zoom / ZOOM, EU:T:2018:218, § 69
 Обичайният търговски произход и каналите за дистрибуция имат решаващо значение

за преценката за допълващия характер на сравняваните стоки и услуги (II критерий).

 06/04/2017, T 39/16, NANA FINK (fig.) / NANA, EU:T:2017:263, § 89.

Кожа и имитация на кожа, 
животински кожи (Кл. 18) Чанти, портмонета



Тясна връзка между сравняваните стоки и услуги

Complementarity of goods and services

Просто се използват заедно Функционална връзка

Лосион за 
коса (Кл.3)

Апликатор за
лосион за коса
(Кл. 21)

T-356/14, Kerashot / 
K KERASOL (fig.) 

Опаковки 
(Кл.16)

Опаковани 
стоки (Кл.1-34) 

T-738/20, Holux / 
Holux et al



Тясна връзка между сравняваните стоки и услуги

Complementarity of goods and services

 Едните стоки/услуги са необходими или важни за използването на другите 
(обективен краитерий)  - колко и за кого?

24/09/2008, T-116/06, O STORE / THE O STORE, EU:T:2008:399, § 54

§...връзката между услугите продажба на дребно и стоките, обхванати от по-
ранната марка, е тясна в смисъл, че стоките са необходими или най-малкото 
важни за предоставянето на тези услуги, които се предоставят конкретно при 
продажбата на тези стоки. ... Тези услуги, които се предоставят с цел 
продажба на определени специфични стоки, не биха имали смисъл без 
стоките.



Eстетическа връзка 

 01/03/2005, T-169/03, SISSI ROSSI / MISS ROSSI, EU:T:2005:72, § 62-63, 68.

 T-116/06; T-363/08 & T-364/08; T-502/20

Дамски обувки (Кл. 25) Дамски чанти (Кл. 18)

Слънчеви очила (Кл.9) Дрехи, обувки, шапки (Кл. 25)



Eстетическа връзка 

 11/07/2007, T-443/05, PiraÑAM diseño original Juan Bolaños (fig.) / PIRANHA,
EU:T:2007:219, § 45-51

 29/04/2014, T 647/11, ASOS / ASSOS, EU:T:2014:230, § 45-52

Дамски обувки (Кл. 25) Дамски чанти (Кл. 18)

Дамски обувки (Кл.25) Куфари (Кл. 18)



Връзка между съставни части на продукта и крайния продукт

 18/06/2009, T-418/07, LiBRO (fig.) / LIBERO, EU:T:2009:208, § 55
 19/04/2016, T-326/14, HOT JOKER / JOKER et al., EU:T:2016:221, § 54
 02/03/2022, T-171/21, FOR HONOR / HONOR, EU:T:2022:104, § 51-52

 03/06/2021, R 2387/2020-2, Xs direct / Xs et al.; § 56-57

Компютри (Кл. 9)
Компютърен 
софтуер (Кл.9)

Автономни превозни средства



Връзка между съставни части на продукта и крайния продукт

 28/10/2022, R 1214/2021 5 & R 1239/2021-5, FRAME (fig.) / Frame et al., § 55-56.

 14/07/2023, R 1345/2020 5, Ransom / Ralson, § 65-69.

Велосипед (Кл. 12) Велосипедни гуми (Кл. 12)

Козметични продукти;
парфюми (Кл. 3)

Чанти за грим 
(Кл. 18)



Връзка между между съставни части на продукта и крайния продукт

Електрически четки за 
зъби (Кл.21)

Глави за електрически четки 
за зъби (Кла. 12)



Връзка между суровини, полуфабрикати и съставки (в хранителни продукти)

 11/05/2011, T-74/10, FLACO / FLACO, EU:T:2011:207, § 49
 09/04/2014, T-288/12, ZYTel (fig.) / ZYTEL, EU:T:2014:196, § 39
 12/12/2022, R 1077/2022 5, EMILIO MASI (fig.) / MASSI, § 32

§ За разлика от съставните части и аксесоарите, стоките не могат да се разглеждат като
допълващи се на основание, че едната е суровина за производството на другата . Ако
стоките са предназначени за различен кръг потребители (т.е. крайният продукт за
крайния потребител, а суровината или полуфабрикатът за производителите), не може да
има взаимно допълване



Връзка между суровини, полуфабрикати и крайния продукт

 13/04/2011, T-98/09, TUMESA Tubos del Mediterraneo S.A. (fig.) / TUBESCA (fig.), EU:T:2011:167, §
49-50.

 25/09/2018, T-435/17, HIPANEMA (fig.) / Ipanema (fig.) et al., EU:T:2018:596, § 71.

Метални тръби и профили (Кл.6) Метално скеле (Кл.6)

Скъпоценни камъни 
(Кл.14) Обувки (Кл.25)



Връзка между съставките и крайния продукт

 14/10/2009, T-140/08, TiMiKiNDERJOGHURT (fig.) / KINDER, EU:T:2009:400, § 62.

 26/10/2011, T-72/10, NATY'S / NATY (fig.), EU:T:2011:635, § 34-36

Сладкиши (Кл.30) Мляко и млечни продукти (Кл.29)

(Конфитюр, желета, 
плодове и сиропи 
(Кл.30)

Вафли с 
пълнеж (Кл.30)



Връзка между съставките и крайния продукт

 04/05/2011, T-129/09, Apetito, EU:T:2011:193

Млечни продукти (Кл.29) Готови ястия от млечни продукти(Кл.29)



АНАЛИЗ НА ВЪЗПРИЯТИЕТО НА ПОТРЕБИТЕЛИТЕ

 18/11/2014, T-308/13, ELECTROLINERA / ELECTROLINERA, EU:T:2014:965, § 37-39, 47

 13/05/2015, T 169/14, Koragel / CHORAGON, EU:T:2015:280, § 56-57

Превозни средства 
(Кл.12)

Храна за бебета 
(Кл. 5)

Гориво (Кл. 4)

Фармацевтични продукти 
(Кл.5)



Стоки срещу услуги

 06/06/2018, T-264/17, SMATRIX / AsyMatrix (fig.), EU:T:2018:329, § 49.
 27/02/2020, T-203/19, Caratwo / Carado et al., EU:T:2020:76, § 47.
 13/12/2023, R 2216/2022-4, Voltwagen / VOLKSWAGEN; § 80.
 09/02/2022, R 433/2021-2, Hurricane / Huracán performante et al., § 25.

Монтаж, ремонт, поддръжка на 
отоплителни системи (Кл. 37)

Отоплителни елементи (Кл. 11)



Стоки срещу услугите по продажба на същите или сходни стоки

 24/09/2008, T-116/06, O STORE / THE O STORE, EU:T:2008:399, § 52-54;
 15/02/2011, T-213/09, Yorma’s / NORMA, EU:T:2011:37, § 39 40;
 05/07/2012, T-466/09, Mc. Baby (fig.) / Mc Kids (fig.) et al., EU:T:2012:346, § 24;
 26/06/2014, T-372/11, basic (fig.) / BASIC (fig.), EU:T:2014:585, § 57;
 07/10/2015, T-365/14, TRECOLORE (fig.) / FRECCE TRICLOLORI (fig.) et al, EU:T:2015:763, §

34-35;
 07/09/2016, T-204/14, VICTOR / VICTORIA et al., EU:T:2016:448, § 108-111;
 20/03/2018, T-390/16, DONTORO dog friendship (fig.) / TORO et al., EU:T:2018:156, § 29-

33;
 22/06/2022, T-356/21, Hypercore / HIPERCOR (fig.) et al., EU:T:2022:380, § 27-28;
 31/01/2024, T-26/23, Feed. (fig.) / The Feed. (fig.) et al., EU:T:2024:48, § 24, 27-29.
 28/11/2019, T-736/18, Bergsteiger / BERG (fig.) et al., EU:T:2019:826, § 90-91.



Храни и напитки  срещу услугите по предоставяне на храни и напитки

 18/02/2016, T-711/13 & T-716/13, HARRY’S BAR / PUB CASINO Harrys RESTAURANG (fig.)
et al.,EU:T:2016:82, § 54-75;

 18/02/2016, T-84/14 & T-97/14, HARRY’S NEW YORK BAR / PUB CASINO Harrys
RESTAURANG (fig.) et al., EU:T:2016:83, § 64-75.

 19/12/2023, R 1429/2023-4, green & gloria / GRUPO GLORIA et al., § 36.



Лекарства и хигиенни продукти срещу медицински и хигиенни  услуги

 02/06/2010, T-35/09, PROCAPS / PROCAPTAN, EU:T:2010:220, § 43-44.
 14/06/2018, T-165/17, EMCURE / Emcur et al., EU:T:2018:346, § 60-61.
 10/03/2016, T-53/15, Curodont / Eurodont, EU:T:2016:136, § 30.
 25/11/2020, T-802/19, KISS COLOR (fig.) / Kiss et al, EU:T:2020:568, § 41-43.

 11/01/2022, R 903/2021-2 & R 1298/2021-2, Lillydoo kids / lilly DROGERIE (fig.) et al., § 42.

Дезинфектанти 
(Кл. 5)

Медицински услуги (Кл. 44)



Услуги  срещу услуги

 25/04/2018, T-426/16, Aa AROMAS artesanales (fig.) / Aromas PERFUMARIA Beleza em
todos os sentidos (fig.) et al., EU:T:2018:223, § 39

 12/07/2019, T-412/18, mobile.ro (fig.) / mobile (fig.), EU:T:2019:516, § 58
 18/01/2023, T-443/21, YOGA ALLIANCE INDIA INTERNATIONAL (fig.) / yoga ALLIANCE (fig.),

EU:T:2023:7, § 53.

Съхранение и дистрибуция на стоки 
(Кл. 39) Продажби на едро (Кл. 35)



Методически подход на Общия съд

Complementarity of goods and services
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Допълващи се2 кр.1 кр.Стоки и услугиДело 


Апликатори за лосион за 

коса (кл.21) с/у Лосиони за 
коса (кл. 3)

T-356/14 
KERASHOT

Горива (кл. 4) с/у Превозни 
средства (кл. 12)

T-308/13

ELECTROLIN
ERA

Анализиран отделно Телевизори с/у свързващи 
кабели (кл. 9)

T-799/16
MI

Не е анализиран
Кабелни системи за 

управление с/у 
Електрически кабели

(кл.9)

T-831/16
ZOOM



Методически подход на Общия съд

Complementarity of goods and services

30

Допълващи се 2 кр.1 кр.Стоки и услугиДело


Анализиран е като 
отделен фактор за 
обичаен търговски 

произход


Компютри с/у
Компютърен софтуер

(кл.9)

T-418/07
LIBRO


Козметика (кл.3) с/у Чанти 

за грим, тоалетни чанти
(кл18)

R1214/2021-5 & 
R1239/2021-5

FRAME

Велосипеди с/у Гуми за 
велосипеди (кл. 12)

R1345/2020-5
RANSOM

Не е анализиранПодметки за обувки, 
токчета с/у Обувки (кл. 25)

T-562/21 & T-590/21 
CAMEL CROWN 



ВЪПРОСИ И КОМЕНТАРИ

31



БЛАГОДАРЯ ЗА ВНИМАНИЕТО!

Д-р Офелия Киркорян-Цонкова 
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